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DIE FANTASTISCHEN VIER mit eigener
Werbekampagne fir den SEAT Leon

* Die Band checkt das Sounddesign des SEAT Leon e-HYBRID
* Kampagne wird ab sofort Gber Social Media ausgestrahlt

Weiterstadt, 13. August 2021 - ,,Glick aus dem Reich der Ideen® haben uns DIE FANTASTISCHEN
VIER schon 2014 mit ihrer Single ,,Und Los” versprochen — und dieses Versprechen bisher immer
gehalten. Mit ihrer neuesten Idee kommt das Glick allerdings nicht nur in Form von Musik, DIE
FANTASTISCHEN VIER sorgen auch gleich fur das ein oder andere Schmunzeln. In ihrer eigenen
Werbeclip-Kreation performen die SEAT Markenbotschafter den Song ,,Und Los® unter Einsatz eines
einzigen Instruments: dem SEAT Leon e-HYBRID (Stromverbrauch kombiniert: 12 kWh/100 km;
Benzinverbrauch kombiniert: 1,4 /100 km; COz-Emissionen kombiniert: 32 g/km; CO.-Effizienzklasse:
A+)*. Bevor es ans Musikmachen geht, checkt die Band dessen Sounddesign in surrealer Kulisse und
prift es auf Herz und Nieren. Denn schlieBlich braucht es fir die ,,Audio-Endabnahme® eine weitere
Instanz, die genau weil, worauf es ankommt.

Support gibt’s von DJ Thomilla

In weiBen Kitteln und geristet mit allerhand Audio-Equipment gehen Smudo, And.Y, Michi Beck und
Thomas D in einem futuristisch anmutenden Soundlabor auf die Jagd nach allerlei Kladngen, die ein
SEAT Leon e-HYBRID von sich gibt. Mit freundlicher Unterstitzung von DJ Thomilla wurden die
Sounds aufgezeichnet und anschlieBend zu einem Remix des Hits ,,Und los” (2014 erschienen auf
dem Erfolgsalbum ,Record”) gemischt. Dieser Remix bildet auch die Grundlage der eigens
produzierten 30 und 60 Sekunden langen Werbeclips zum neuen SEAT Leon e-HYBRID.

»Diese Jungs inspirieren mich heute genauso wie vor 20 Jahren. Im Leben der
FANTASTISCHEN VIER stand die Musik immer im Mittelpunkt. Bei SEAT ist es sehr dhnlich:
Musik emotionalisiert die Menschen und ist essenzieller Bestandteil unseres Engagements
rund um die Marke. Genau damit stehen wir bei unserer jungen Zielgruppe so hoch im
Kurs“, sagt Giuseppe Fiordispina, der das Marketing bei SEAT Deutschland leitet.

Die #SEATsounds Musikstrategie

Unter dem Hashtag #SEATsounds prasentiert die spanische Marke die weltweit beliebtesten
Musikfestivals wie das Lollapalooza-Festival sowie die erfolgreichsten TV-Musiktalentshows wie
»1he Voice of Germany* und ,,Sing meinen Song - Das Tauschkonzert®. Seit 2020 bietet die
#SEATsounds LIVE Serie Kinstlern eine digitale Blhne und streamt Livekonzerte der angesagtesten
deutschen Kinstler Uber den offiziellen Youtube-Kanal von SEAT Deutschland.

In Kooperation mit RADAR Media

Die Grundidee zum Spot stammt von der Agentur RADAR Media, die bereits seit 2004 erfolgreiche
Brandpartnerships for DIE FANTASTISCHEN VIER verantwortet. Zur Entstehung des Konzepts sagt
Oliver lhrens, GeschdaftsfUhrer der Bochumer Agentur: ,,Es ist groBartig, mit welchem SpaB die
Band immer wieder verrickte Ideen veredelt, um daraus etwas komplett Neues entstehen
zu lassen.”
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Die SEAT S.A. ist das einzige Unternehmen in Spanien, das Automobile designt, entwickelt, produziert und vertreibt. Der
multinational agierende Hersteller gehdrt zum Volkswagen Konzern, hat seinen Unternehmenssitz in Martorell (Barcelonal)
und verkauft Fahrzeuge unter den Marken CUPRA und SEAT. Zudem deckt die Geschaftseinheit SEAT MO Produkte und
Lésungen fur die urbane Mobilitat ab.

Die SEAT S.A. exportiert mehr als 80 Prozent ihrer Fahrzeuge in mehr als 75 Lander. Das Unternehmen beschaftigt mehr als
15.000 Mitarbeiter in seinen drei Produktionsstdatten in Barcelona, El Prat de Llobregat und Martorell, wo der SEAT Ibiza, der
SEAT Arona, die Leon Familie und der CUPRA Formentor hergestellt werden. DariUber hinaus produziert die SEAT S.A. den
Ateca in der Tschechischen Republik, den SEAT Tarraco in Deutschland und den SEAT Alhambra in Portugal. Im Herzen von
Barcelona sitzt auBerdem das Softwareentwicklungszentrum SEAT:CODE.

Die SEAT S.A. wird bis zum Jahr 2025 insgesamt funf Milliarden Euro in die Entwicklung neuer Fahrzeugmodelle fir die
beiden Marken SEAT und CUPRA investieren - insbesondere zur Elektrifizierung der Modellpalette. Das Unternehmen will
eine relevante Rolle bei der Elektrifizierung von urbanen Elektrofahrzeugen spielen, mit einem besonderen Fokus auf die
Transformation der spanischen Automobilindustrie.
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*Die angegebenen Verbrauchs- und Emissionswerte wurden nach den gesetzlich vorgeschriebenen
Messverfahren ermittelt. Seit dem 1. September 2017 werden bestimmte Neuwagen bereits nach
dem weltweit harmonisierten Prifverfahren fir Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge
(Worldwide Harmonized Light Vehicles Test Procedure, WLTP), einem realistischeren Prifverfahren
zur Messung des Kraftstoffverbrauchs und der CO2-Emissionen, typgenehmigt. Seit dem 1.
September 2018 ersetzt der WLTP schrittweise den neuen europdischen Fahrzyklus (NEFZ). Wegen
der realistischeren Prifbedingungen sind die nach dem WLTP gemessenen Kraftstoffverbrauchs-
und CO2-Emissionswerte in vielen Fallen héher als die nach dem NEFZ gemessenen. Weitere
Informationen zu den Unterschieden zwischen WLTP und NEFZ findest du unter www.seat.de/ueber-
seat/wltp-standard.html

Aktuell sind noch die NEFZ-Werte verpflichtend zu kommunizieren. Soweit es sich um Neuwagen
handelt, die nach WLTP typgenehmigt sind, werden die NEFZ-Werte von den WLTP-Werten
abgeleitet. Die zusatzliche Angabe der WLTP-Werte kann bis zu deren verpflichtender Verwendung
freiwillig erfolgen. Soweit die NEFZ-Werte als Spannen angegeben werden, beziehen sie sich nicht
auf ein einzelnes, individuelles Fahrzeug und sind nicht Bestandteil des Angebotes. Sie dienen allein
Vergleichszwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen. Zusatzausstattungen und Zubehor
(Anbauteile, Reifenformat, usw.) kdnnen relevante Fahrzeugparameter, wie z.B. Gewicht,
Rollwiderstand und Aerodynamik verdndern und neben Witterungs- und Verkehrsbedingungen
sowie dem individuellen Fahrverhalten den Kraftstoffverbrauch, den Stromverbrauch, die CO2-
Emissionen und die Fahrleistungswerte eines Fahrzeugs beeinflussen.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen, spezifischen CO2-
Emissionen neuer Personenkraftwagen kénnen dem , Leitfaden Gber den Kraftstoffverbrauch, die
CO2-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen® entnommen werden, der an
allen Verkaufsstellen und bei der DAT Deutsche Automobil Treuhand GmbH, Hellmuth-Hirth-Str. 1,
73760 Ostfildern-Scharnhausen (www.dat.de] unentgeltlich erhaltlich ist.
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